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H19.11.19改修

Shiftの利用にあたり

Shiftは、簡易ホームページ(HP)作成ツールです。

簡単な操作手順を覚えれば、新着情報などの毎日の更新を文書入力、画像の選択するだけで

HP作成の知識がなくても手軽にHP作成が行えます。

特殊なソフト等も全く必要ありませんので、インターネットにつながっているパソコンさえあれば

どこからでもページの更新が可能です。

また自社の新着情報を商工会、県、全国のページに表示させることが可能ですので

自社の情報を見てもらえる窓口も広がります。

さらに、商品販売や宿泊の予約などオンラインで行えますので、顧客ルートの拡大や増収が期待できま

操作方法をマスターして、ぜひ自社PRの手段としてご活用下さい。
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1　ログイン

◆1-1　ログイン画面
県を選択して、各商工会より発行された
ユーザーIDとパスワードを入力。
OKボタンをクリックしてログインします。

◆1-2　メニュー画面
ログイン後は下記の画面になります。

◆新着・詳細(詳細・宿泊)で登録した場合

◆商品情報ありで登録した場合、
詳細情報の必須項目を入力すると、

の登録項目が出てきます。

◆企業ページのタイプ変更
宿泊施設用、一般用に切り替える。

◆パスワードを変更。
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2　HP作成操作手順
2-1

をクリックで基本情報入力

◆基本情報の入力。
商品販売や、問合せフォームを利用
する場合は、すべての入力が必要です。

2-2
をクリックで、その他必要な基本情報を入力できます。

◆基本情報２の入力。
必要に応じて入力。
項目が空白のエリアには、
お好きな項目を登録出来ます。

宿泊施設のテンプレートを利用の場合は、
詳細情報の登録画面で、
特有項目を登録出来ます。

◆マップの表示（＊２参照）

基本情報を登録・編集する

企業ＰＲ情報を登録・編集する

3 ページ



2-3
をクリック。以下の画面を表示

◆セールスポイント・キーワード入力
PRポイントや、検索エンジン用キーワード
（＊１参照）

◆検索カテゴリの設定（必須）
企業検索の対象となるカテゴリ選択

◆HP上表示する企業名を入力

◆企業ページのカラーを選択

◆企業ページに表示する紹介タイトルと
紹介文を入力

◆掲載画像の選択
参照ボタンをクリックして、
お使いのパソコンから画像を選択できます。

◆MAP画像を登録可能

◆お問合せフォームの利用

◆掲示板を作成

◆関連URLを追加

◆添付ファイルを追加

登録画面

詳細情報を登録・編集する
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◆2-4　宿泊施設テンプレート
宿泊施設テンプレート利用の場合は、前ページのカラーパターンの下に以下が追加されます。

任意登録で下記の内容を入力出来ます。
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◆2-5　基本情報入力後の企業ページイメージ

前述の入力で、企業ページは作成されています。

登録後、「企業ページ確認」のリンクが表示され、自分の企業ページを確認出来ます。

◆企業ページ完成イメージ例(一般テンプレート利用時)

次は、いつでも情報発信出来る、新着情報の入力方法です。
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2-6

をクリックすると、新着情報の追加・編集ができます。

◆作成済みの新着を修正

ボタンをクリックで、新着情報を追加します。

◆掲載カテゴリ
カテゴリの内容欄を見て、
掲載したいカテゴリにチェックを入れます。
◆掲載する範囲
全国、県下を選択。
県下で、県連、商工会のページに反映
全国で、さらに、全国ページに反映

◆見出しのタイトル入力と説明必須

◆画像を使用
画像の表示有無の選択

◆掲載期間
期間指定を選択出来ます。

◆関連リンクの入力

◆クーポン使用と画像、MAP使用

保存で登録され、商工会のTOPページと
企業ページに掲載されます。

登録された内容は、企業ページに追加されます。

トップページの新着情報を登録・編集する

新規登録
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2-7

商品を販売するために、必要販売元情報を入力

◆販売元情報項目

代表者名
担当者
電話
メールアドレス
決済方法
送料設定

◆ギフトののし対応も可

入力された情報を保存します。

商品販売元情報を登録・編集する
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2-8

商品情報を追加編集します。

既存商品をコピーして新規商品登録

既存登録商品の編集

◆検索カテゴリの設定（必須）
選択カテゴリの検索対象になります。

◆特産品検索カテゴリの設定
登録する商品が特産品の場合、複数チェック可で、

選択すると、全国より特産品検索の対象になります。

◆オンライン販売の選択
しない場合商品表示のみ。

※　基本情報、返品、納品等

販売の為の必須項目を入力していないと

”する”のラジオボタンは表示されません。

在庫状態・宅配方法・

税区分・送料区分を選択

◆返品納期など入力
オンライン販売には必須

入力された情報を保存します。

商品情報を登録・編集する
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3　自動作成された企業ページ
これで、一通りの入力は完了です。あとは、随時新着情報入力をしましょう。

出来上がったページイメージ
企業ページ 予約フォーム

掲示板

クーポン券画像利用

クーポン券地図利用
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買い物かごページ

以上が、Shift会員ページ作成の手順です。単純な作業で、多くの機能を備えたページが出来上がります。

新着情報・イベント情報を毎日更新して、顧客のアクセスを増やし、増収と、地域活性化を図りましょう。
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＊参考資料

＊１　ＳＥＯ対策とは？

ＳＥＯ【Search Engine Optimization】対策

　Yahoo!やgoogleを初めとした各種検索エンジンでの検索時に、検索結果のページの表示順の
上位に自らのWebサイトが表示されるように工夫すること。また、そのための技術。
現状、目的としたサイトを探す為に98%のインターネットユーザーが検索エンジンを利用しており、
またその中の85%以上のユーザーは、1～2ページ目までしか見ていないといった統計が出ている。
上位20位以内の検索結果に表示されるか否かが運命の別れ道。
Webページの全文検索を行なって一定のアルゴリズムに従って順位を決定しているロボット型の
サーチエンジンでは、そのアルゴリズムを分析することで、特定のキーワードで検索された時に
上位に表示されやすいWebページを記述することができる。

　具体的なSEOの手法には、ターゲットにするキーワードの適切な選択や被リンク先サイトの増加
などの手段があるが、サーチエンジンのランク付けのアルゴリズムは年々高度化が進み「攻略｣
しにくくなっており、さらに頻繁に変更が行われ激しく順位の変動が繰り返される。
このためSEOには王道は無く、地道にコンテンツを充実させて認知を広げていく以外に着実な
手段は存在しないと言える。

＊２　 「Googleマップ」を利用した地図表示

　① 地図を検索
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事業所、店舗の住所を

入力して「地図を検索」



　② 地図のＵＲＬを表示

　③ ＵＲＬをコピー

　④ 「企業PR情報を登録・編集する」に貼り付け
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「リンク」

↓

「埋め込み地図」の・・・・・

＜Ｉｆｒａｍｅ width・・・ から＜/Ｉｆｒａｍｅ＞

までをコピー

＜Ｉｆｒａｍｅ width・・・ から＜/Ｉｆｒａｍｅ＞

までを貼り付け



＊３　写真や画像の加工
（パソコンに画像編集ソフトがインストールされていない場合）

　① 「スタートボタン」 　⇒　「すべてのプログラム」　⇒　「アクセサリ」　⇒　「ペイント」　を起動

　② 「ファイル」　⇒　「開く」にて、加工したい写真や画像を選択する
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「アクセサリ」の中の「ペイント」

「ファイル」の中の「開く」で

保存してある写真・画像を選択



　③ 「変形」　⇒　「サイズ変更／傾斜」を選択する

　④ 「水平方向」と「垂直方向」の比率を変更

　　　注意：「水平」と「垂直」を同比率で変更する
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「変形」の中の「サイズ変更／傾斜」を選択

比率を変更


	「SHIFT」操作マニュアル.pdf
	【簡易版】操作マニュアル（企業向け）表紙.pdf
	表紙

	【簡易版】操作マニュアル（企業向け）参照.pdf
	参照





